SWR2 WISSEN:
Fiir alle, die Spa3 an Bildung haben

SWR2 WISSEN sendet téglich von 8:30 Uhr bis 8:58 Uhr. Die Sendungen haben in vergangenen
Jahren Horerlnnen weit Giber die Klassenzimmer hinaus gewonnen und zdhlen heute zu den Strecken
mit den hochsten Einschaltquoten im Programm SWRZ. Deshalb hat sich auch die Programm-
philosophie — schon lange vor dem Namenswechsel — verdndert: Friiher orientierte man sich streng
an Lehrpldnen und Regeln der Didaktik. Heute bietet die Redaktion dramaturgisch gestaltete,
akustisch reizvolle Bildungsfeatures fiir alle, die mehr wissen wollen Gber Hintergriinde und
Zusammenhénge in einer immer komplizierter erscheinenden Welt. Dabei will SWR2 WISSEN
weder mit erhobenem Zeigefinger belehren noch trocken referieren. "Es ist toricht, die Menschen
zu bilden, ohne sie zu unterhalten”, schrieb Freiherr von Knigge, "und es ist gar dumm, sie zu
unterhalten, ohne sie zu bilden." Damit diese Balance zwischen Bildung und Unterhaltung stimmt,
ist uns die Form einer Sendung nicht weniger wichtig als ihr Inhalt.

Fiir gelungene Sendungen gibt es unserer Erfahrung nach zwar kein Patentrezept, aber doch einige
hilfreiche Regeln. Die hier zusammengefaiten entstammen dem Buch "Das Radio-Feature - Ein
Werkstattbuch inklusive CD mit Horbeispielen" von Udo Zindel, Wolfgang Rein und anderen. Es
erschien als erstes deutschsprachiges Feature-Lehrbuch 1997 bei UVK Medien in Konstanz und ist
fir Hausautoren tber die SWR Media GmbH zu einem Vorzugspreis erhdltlich (Bestell-Hotline
0180/5150200). Alle Tips und Hinweise dieser Broschiire bleiben freilich auf "vorletzte
Geheimnisse” beschrénkt. Die letzten Geheimnisse des Schreibens und Gestaltens von Sendungen
hiiten jeder Autor und jede Autorin auf ihre Weise.
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A. Elemente des Features

|. "Kino zwischen den Ohren":
Versuch einer Definition

Wie vieles, was mit Kreativitdit zu tun hat, ist das Feature nur sehr schwer mit eindeutigen
Definitionen zu packen. Im englischsprachigen Raum, aus dem diese traditionsreiche Funkform
urspriinglich stammt, bedeutet "feature” ganz allgemein charakteristisches Merkmal, Gesichtszug
oder Aussehen. Das Verb "to feature" nahm im Laufe der Radio- und Filmgeschichte die Bedeutung
von "darstellen" und "gestalten" an. Features sind also Sendungen, die sich neben journalistischer
Sorgfalt und solider Recherche auch durch dramaturgische Gestaltung auszeichnen, durch
akustische Phantasie, technische Kunstfertigkeit und eine groRe Vielfalt sprachlichen Ausdrucks. Sie
bedienen sich jeglichen Materials, das sich fir die Prisentation journalistischer Inhalte im Radio
eignet: Original-Téne, Musik, Gerduschaufnahmen, Tondokumente, Zitate aus Prosa und Lyrik,
Quellentexte et cetera. Autor und Redakteur Helmut Kopetzky sieht im Feature wegen seiner
Komplexitdt die "ehrwiirdige Konigsdisziplin des Radiojournalismus.” In den Werkstatt-Seminaren
der vielfach preisgekronten Feature-Redaktion des Senders Freies Berlin wird diese schillernde
Radioform folgendermafBen definiert:

[. Anders als ein Horspiel bearbeitet das Feature reale Stoffe, es schafft mit allen akustisch
verfiigbaren Mitteln Abbilder von Wirklichkeit.

2. Lléngere Vertrautheit mit einem Thema und Liebe zum Gegenstand sind wichtige
Voraussetzungen fiir das Schreiben.

3. Feature-Autoren sollten in technischen Fragen des Horfunks besonders versiert sein, um alle
gestalterischen Mdoglichkeiten des elektronischen Mediums ausschépfen zu kénnen.

4. Texte, Musikstiicke, Originalténe und Gerdusche werden akustisch so wirkungsvoll wie méglich
montiert, und das heilt nach den musikalischen Gesetzen der Rhythmik und der Harmonie.

5. Die Erzéhlhaltung des Features ist grundsdtzlich subjektiv (wobei ein kommentierender Ich-
Erzéhler nur eine mogliche Form dieser Subjektivitdt ist, aber langst nicht die einzige).

6. Das Feature kennt keine eindeutig vorgegebene Form: Jeder Stoff sucht sich seine Gestalt im
iibertragenen Sinne selbst, jede Sendung wird "neu geschaffen". Es gibt keine allgemeingiiltigen
Schablonen, keine bestdndige Ideologie, keine unsterbliche Schule. Die formale Vielfalt 1Rt sich
deshalb nicht genau eingrenzen. Man kann sie nur andeuten, anhand von sechs Beispielen:



Die grofie Mischform

Sie ist die in SWR2 Wissen hdufigste Feature-Form. Die grofe Mischform niitzt alle oben genannten
Spielarten erzédhlerischer und akustischer Gestaltung, so weit sie sich fir das jeweilige Thema
eignen. Die einzelnen Elemente verbinden sich zu einem durchgehenden Erzdhlstrom, dessen
Klangbild im Idealfall nach musikalischen Gesetzen komponiert ist.

Die O-Ton-Montage

Sie baut auf der direkten, anriihrenden Wirkung von Originalténen (Sprache), die oft mit
Originalgerduschen und Musik dramaturgisch geschickt montiert und gemischt werden, zum Teil
mehrspurig (ibereinander. Die O-Ton-Montage verzichtet ganz oder weitgehend auf geschriebenen
Text, das heift auch auf Kommentare oder Erkldrungen. In vielen Féllen werden selbst zu Wort
kommende Personen weder mit Namen noch in ihrer Funktion vorgestellt. Manchmal ergédnzen
Autorlnnen ihr reiches Originalton-Material (sparsam) mit literarischen Texten oder anderen
schriftlichen "Fundstiicken", um inhaltlich mehr Tiefenschirfe zu erreichen. Diese Form wurde unter
anderem fiir psychologische und gut dokumentierte historische Themen verwendet, auch fiir “oral
history" - das heift aus personlichem Erleben heraus erzihlte Geschichte.

Die Text-Montage

Sie erzdhlt indirekt, indem sie fertig vorliegende Texte (meist Quellen wie Briefe, Tagebuchausziige
oder historische Dokumente, aber auch Lyrik oder Prosatexte) auf kunstvolle Weise und oft mit
Musik verbunden, zueinander in Beziehung setzt. Wenn das gut gelingt, kommt eine Text-Montage
ohne erkldrende Passagen aus - die Dokumente stehen und sprechen fiir sich.

Die reine Erzéhlform

Sie lebt vom epischen Talent der Autorlnnen, von der Originalitit und Genauigkeit ihrer
Beobachtungen, und von anschaulichen und treffsicheren Formulierungen. Die reine Erzdhlform
verzichtet vollig auf zugespielte Originaltone, kennt allenfalls "reproduzierte" also von
Sprecherlnnen wiedergegebene O-Tone, die sich oft reibungsloser in den Erzahlfluf} fiigen. Auch
Originalgerdusche und selbst Musiken spielen in den formal strengsten Beispielen dieser Gattung
gar keine oder nur eine untergeordnete Rolle.

Die Collage

Eine Vielzahl akustischer Elemente - Gerdusche, Originaltone, Musik und anderes - werden zu einer
Komposition, einem Gesamtklang verwoben, wobei die Collage, wie die Originalton- und
Textmontage, ganz auf erkldrende Autorentexte verzichtet. Das akustische Geschehen wird
entweder aus sich heraus verstandlich oder soll ganz bewufit unerkldrt bleiben und sich dem
analytischen Verstand ein Stiick weit verschlieBen. Die Autorin Gabriele Kreis sagt lber den
Verzicht auf autoriellen Text: "In den allerersten Features hatte ich immerzu das Gefiihl: Jetzt haben
die was (im O-Ton) gesagt und ich muf} das noch in einen Zusammenhang bringen, damit auch bloB
niemand was miversteht. Das ist vorbei. Jetzt denk ich, ich méchte 45 Minuten lang oder 60
Minuten lang einen Eindruck von irgendetwas vermitteln und dann darf sich jeder selbst Gedanken
machen, sollte sich, muf} sich. Und fiir jeden sollte ein anderes Bild entstehen moglicherweise, (...)
jeder sollte sehen, wie disparat das alles ist." Collagen finden sich eher auf Sendestrecken wie SWR2
Dschungel, SWR2 vor Mitternacht, oder Radlioart - dem kiinstlerischen Feature.



Das Klangbild

Diese Feature-Form kommt auf der Sendestrecke SWR2 Wissen so gut wie nie vor, im Gegensatz
z.B. zu SWRZ2 Dschungel. Das Klangbild verzichtet in seiner reinsten Form auf Originalténe und
jeden erkldrenden Text. Gerdusche und eventuell "vor Ort" aufgenommene Musik werden mittels
geschickter Blend- und Montage-Techniken zu einem durchgehenden Teppich verwoben. So lassen
sich zwar keine journalistischen Inhalte im strengen Sinne vermitteln, wohl aber Stimmungsbilder.
Um volle Wirkung zu entfalten sind die Gerdusche meist in exzellenter Qualitdt aufgezeichnet
(Nagra-Tonbandgerate, DAT-Rekorder, bestmdgliche Mikrofone). Die Kunst besteht darin, fremde
Gerauschwelten nicht nur "lebensecht" nachzubilden, sondern das oft (iberreiche akustische Material
zu verdichten und zu einem Gesamtklang, zu einer Melodie zusammenzufiigen. "Da die Autoren
(...) auf eine semantische Ordnung vollig verzichten", schreibt Jochen Rack in einer Kritik der FUNK-
Korrespondenz vom 8. Mirz 1996, "mufl sich die Dramaturgie des Stiickes aus der
Selbstbewegung des Sounds ergeben, es wird musikdhnlich. Den Naturalismus und die blofie
Reihung der Gerdusche miifite solch ein musikalisches Feature (...) durch technische Bearbeitung
und Bezug auf eine kompositorische Ebene aufheben."

2. Die Kraft der Klidnge:
Atmo-Aufnahmen und ihre Wirkung

Eines der stérksten Mittel, Phantasiebilder im Radio anzuregen, sind Gerduschaufnahmen, im
Radiodeutsch kurz “Atmos” genannt. Sie wirken wie Melodien, Skulpturen oder Gemailde —
sprechen ohne Umwege Gefiihle an und geben Stimmungen direkter wieder als alle Worte. Gerade
weil wir in einer einseitig auf das Auge ausgerichteten Zeit leben, beeindrucken Gerdusche
Horerlnnen unerwartet stark und zeigen groBe dramaturgische Wirkung, die man sich als Autorln
zu Diensten machen sollte. Das soll nicht heifen, daB Sie jede Sendung auf Teufel komm raus mit
Gerduschen illustrieren miissen, aber wenn ein Thema eine eigene Gerduschwelt bietet, sollten Sie
konsequent auf dieses Element setzen. Das beginnt schon bei der Planung und den ersten
Recherchen: Mit welchen Gerduschen kénnen Sie rechnen? Welche Szenen lassen sich am besten
akustisch bebildern? Wie, wo und wann miissen Sie Gerdusche aufnehmen, damit sie optimal wirken?

Gelungene Gerduschaufnahmen geben einer Sendung Unmittelbarkeit, wie die Bilder zu einem Film:
Wenn Sie am Mikrofon im Studio eine Szene schildern (oder ein Sprecher statt lhrer) und diesen
Text iiber Atmos vom Originalschauplatz montieren, kann das ebenso echt und iiberzeugend wirken
wie eine Live-Reportage. Gerdusche lassen sich auch — &dhnlich wie Musik — als Zésuren, als
dramaturgisch wohlbedachte Pausen einsetzen, ohne daB Horerlnnen den gedanklichen Faden
verlieren. Laute, ungewohnte, eigenartige Gerdusche konnen Spannung schaffen, (berraschen,
begeistern, einer Sendung Tempo geben. In jedem Fall schaffen Gerdusche sinnliche Tiefe zusétzlich
zur rationalen Ebene des Textes.

Weil Gerduschaufnahmen ein so starkes dramaturgisches Mittel sind, erfordert ihr erfolgreicher
Einsatz auch besondere akustische Phantasie und Virtuositdt im Umgang: Eindrucksvolle Atmos
konnen “frei stehen”, das heidt iber 10, 20 oder mehr Sekunden alleine horbar sein. Wenn sie
nicht so prégnant sind, daB sie einen Text “erschlagen”, kénnen Gerdusche auch unter ganzen



Sprecherpassagen und Originaltonen horbar bleiben, und mit Musik verblendet oder gemischt
werden. Mittels Kreuzblenden oder Schnitt lassen sich mehrere Atmos zu einem “Klangfilm”
verbinden, was sehr reizvoll und packend sein kann. Je phantasievoller Sie mit Gerduschen
umgehen, desto mehr wird sich der Gesamtklang lhrer Sendung einer Komposition und damit einem
echten Feature nihern. Entscheidend ist dabei, daB Gerdusche und Text eine Einheit bilden, sich
organisch miteinander verbinden. Die wenigsten Gerdusche erkldren sich alleine aus dem
Hoéreindruck. Nehmen Sie deshalb die Bedeutung des Gerdusches, die Szene, die es illustrieren soll,
elegant im Text auf — also kein “So hort es sich an, wenn...” oder “Wie Sie im Hintergrund
horen...”.

Lernen Sie lhr Thema auch mit dem Gehor erkunden, verstehen Sie sich als akustische
“Fotografen”, die Motive suchen und mit modernen Technik optimal “ins Bild setzen”. Die Jagd
nach guten Gerduschaufnahmen kann lhre journalistische Arbeit noch spannender und vielseitiger
machen und auch Ihnen personlich neue Eindriicke verschaffen. Gerduschaufnahmen gelingen am
besten in Digitaltechnik und mit guten Stereomikrofonen. Es bewéhrt sich, von interessanter Atmo
mindestens drei Minuten und mehr am Stiick aufzunehmen. Dann kann sie nicht nur kurz, zwischen
Absitzen, auftauchen, sondern auch ganze Textteile untermalen.

3. Direkter Zugang zu Gefuhlen:
Der Umgang mit Musik

Die enorme dramatische Wirkung von Musik sollte man als Autorln nicht erst bedenken, wenn ein
Text bereits geschrieben ist. Sonst klingen die musikalischen Elemente "hineingezwangt", sie bleiben
Fremdkérper, die im Gesamtklang eines Features isoliert neben anderen akustischen Elementen
stehen. Statt dessen sollte Musik von Anfang an Teil eines Entwurfes sein, sollte mit der gesamten
Dramaturgie einer Sendung verzahnt und mit Originaltonen und Gerduschen verwoben werden, mit
Autorentexten und Zitaten. Um zu wirken braucht Musik in der Regel Zeit und Ruhe, ihr Einsatz
wird also "auf Kosten" der Textldnge gehen. Sie kann aber die emotionale Wirkung einer Sendung
enorm verstdrken, kann Raum schaffen, sich Gehértes vorzustellen und sich eigene Gedanken dazu
zu machen. Musik, schreibt Yehudi Menuhin, "ist eine Aussage, die keiner Worte bedarf (...) und ihr
Spektrum ist grof3, vom Profanen bis zum Géttlichen."

Geschickt ausgewdhlte Musik macht aus einer guten eine hervorragende Sendung. Wird sie dagegen
lieblos zusammengesucht dann 138t sie alles zu einem welken Salat verkommen. Entscheiden Sie sich
fiir die Musik zu Ihrem Feature in jedem Fall um ihrer musikalischen Wirkung willen, nicht weil Sie
zufdllig auf einen Titel gestoBen sind, der vom Text her oberflachlich zum Thema paft. Achten Sie
auch darauf, Features nicht mit mehreren Musikfarben zu Gberfrachten. Mit einem einzigen, ebenso
passenden wie packenden Musikstiick sind Sie besser beraten als mit einem kunterbunten Potpourri
an Melodien.

Geeignete Musikstiicke in den Katalogen und Computern des Schallarchivs zu suchen kostet viele
Stunden, manchmal auch Tage. Wenn Sie diese Zeit nicht haben, verzichten Sie lieber ganz auf die
Miihe und holen sich statt dessen Rat bei erfahrenen Musikredakteurlnnen oder Regisseurlnnen.



Unscharfe Bemerkungen im Manuskript wie “hier bitte Musikakzent" vermiesen den an der
Produktion Beteiligten den Spall an der Arbeit. Die Zeit im Studio sollte fiir die kiinstlerische
Gestaltung einer Sendung reserviert bleiben, und nicht in Gberstirzter Archivsuche verloren gehen.
Bereiten Sie Musikzuspiele deshalb besonders genau vor, suchen Sie geeignete Stellen, die zwischen
Textblocken freistehen konnen, stoppen Sie die Zeiten und iiberlegen Sie sich, ab wann der ndchste
Absatz des Textes harmonisch (iber die Musik geblendet werden kann. Das geht freilich nur, wenn
Musik so verhalten bleibt, dafl sie einen Text nicht stort oder gar iibertont. Stiicke mit groer
Dynamik eignen sich deshalb kaum zur Untermalung. Auch Lieder und Gesénge in Deutsch oder
leicht verstdndlichen Fremdsprachen neigen dazu, vom Manuskript abzulenken und sind nur selten
harmonisch ein- und auszublenden.

Was die sogenannte "Ernste Musik" angeht, lassen sich moderne Stiicke aus der Minimal Music oder
aus der Neuen Musik oft besonders gut im Feature einsetzen. Sie sind in der Regel bildhafter
komponiert, haben ein sehr breites Spektrum an Stimmungen, und klingen oft "geféhrlicher", krasser
und spannungsgeladener als klassische Stiicke. Aus diesem Grund lassen sie sich auch knapper,
gerduschhafter einsetzen: als akustische Trennwand oder Akzent, als Markierung eines
Gedankensprunges, eines Ort- oder Zeitwechsels oder an Stelle einer "Kapiteliiberschrift". Minimal
Music ist obendrein vergleichsweise leicht zu handhaben: ihre langen Melodiebdgen lassen sich -
musikalisches Gehor vorausgesetzt - gut ein- und ausblenden.

Ruhige Instrumental- oder "wortlose" Vokalmusik (wie z.B. im Jazz oder der modernen Klassik) kann
lange Textpassagen begleiten, kann auch unter Zitate, Originaltone und Originalgerdusche gemischt
werden und so die verschiedenen Ebenen einer Sendung akustisch aneinander binden. Sie verleiht
den Worten eine emotionale Dimension und gibt ihnen sinnliche Tiefe. Wenn Text in diesem Sinne
iber Musik zu horen sein soll, schreibt man ihn am besten direkt an der Bandmaschine oder dem
CD-Spieler, mit der jeweiligen Melodie im Ohr. So ergibt sich am ehesten ein rhythmischer
Gesamtklang von Musik und Wort, der bis zu einem packenden "Sprechgesang" reichen kann.
Dynamische Aufschwiinge und klanglich sehr zarte Stellen bleiben in der Regel "frei" stehen, (iber
ruhigere, ausreichend kréftige Passagen folgt der Text.

Selbst mit der passendsten Musik sollte man allerdings in keinem Fall "dauerberieseln”, wie in
Kaufhdusern und Supermirkten. Erst aus dramatischem Wechsel, aus Unvorhersehbarem und
Unkonventionellem entsteht echte Spannung. Auch stereotype Wiederholungen sollte man
moglichst vermeiden. Wenn Musikstiicke, die in einer Sendung mehrmals auftauchen, immer wieder
in der selben Sequenz zugespielt werden, hoéren sie sich "zuriickgespult" an. Das hemmt den
natiirlichen FluR einer Melodie, und damit auch das Tempo und die Dramaturgie einer Sendung.
Regisseurlnnen und Musikredakteurlnnen des SWR beraten Sie gerne, wenn Sie konkrete Fragen
haben.

4.Unter vier Augen:
Interview und O-Ton



Ein Originalton sollte im Feature kein von vorneherein kalkulierter, abfragbarer Baustein sein -
sondern die akustische Spur eines freien Austausches unter Menschen. Kommen Sie mit lhren
Gesprdchspartnern also tatsdchlich "ins Gesprach" und planen Sie Interviewtermine so groBziigig,
daB Zeit bleibt, einander auch personlich kennenzulernen. Versuchen Sie, nicht mit der Tiir ins
Haus zu fallen.

Ihr Auftreten, die Zielrichtung und der Stil Threr Fragen beeinflussen die Art der Antworten
entscheidend. Lexikalisches Expertenwissen auf Band zu bannen oder Sachinformation
herauszukitzeln, die in Fachbiichern nachzulesen ist, lohnt kaum. Schaffen Sie die Ruhe und
Stimmung fiir eine echte Unterhaltung, erwecken Sie Erinnerungen in lhrem Gegeniiber, regen Sie
zum Erzéhlen an, erfragen Sie Standpunkte und Meinungen. Lernen Sie den Menschen auf der
anderen Seite des Mikrofons wirklich kennen, lassen Sie sich auf ihn ein. Dabei hilft es oft, sich von
einem festen Fragenkatalog zu l6sen und bewuBt frei zu formulieren. Erfahrene Kolleglnnen notieren
nur wenige Stichpunkte vor einem Gesprich, manche auch gar keine.

Damit ein Originalton Farbe und Stimmung gewinnt, ist es wichtig, Interviewpartner zur
Konzentration zu "zwingen", sich nicht auf ein "mal eben schnell* einzulassen, zwischen Tiir und
Angel. Der Raum fir ein Interview sollte méglichst ungestért sein. Priifen Sie vor Beginn der
Aufnahmen, ob alle Beteiligten entspannt sitzen oder stehen und sich ohne Verrenkungen einander
zuwenden und miteinander sprechen koénnen. "Aus akustischen (Abstand) und mechanischen
Grinden (Kabelscheuern) rdaume ich Hindernisse zwischen mir und meinem Partner/meiner Partnerin
beiseite - den Couchtisch zum Beispiel", erzéhlt Feature-Autor Helmut Kopetzky, "Ich schalte
einstreuende Neonrohren und brummende Kiihlschrinke aus (und vergesse meist, sie wieder
einzuschalten). Ich nehme das Mikrofon immer in die Hand, weil ein Stativ den Bewegungen
lebendiger Menschen nicht folgen kann.."

Bleibt das Mikrofon - ein technisches Gerét, ein Fremdkorper in einem Gesprédch, der sich nicht
wegleugnen oder verbergen laRt. Manche Gespréchspartner reagieren sehr sensibel auf die Prasenz
dieses "kalten Ohres", werden plotzlich steifer und trockener in den Formulierungen, verlieren ihre
Urspriinglichkeit und Spontaneitdt. Auch manche Reporterlnnen haben noch nach Jahren der
Rundfunkarbeit mit Mikrofonangst zu kdmpfen, wie Berufsseeleute mit der Seekrankheit. Allzuviel
Sorge um vermutete Sensibilitdt des Gesprachspartners "...maskiert gewohnlich die Befangenheit des
Interviewers, der sich in seinem Thema - vielleicht auch in seinem Beruf - nicht wirklich wohl und zu
Hause fiihlt", vermutet Helmut Kopetzky.

Angespannte Situationen lockern sich oft und das eigentliche Thema riickt direkter in den
Blickpunkt, wenn man sich von Schreibtischen und Stiihlen [6st und "vor Ort" geht: in die Werkstatt,
um die es gehen soll, in den Wald Giber den man sich unterhalten méchte, an Bord des Schiffes, von
dem die Rede sein wird. Solche Gespréchssituationen bringen obendrein Farbe in die Sendung, weil
im Hintergrund Gerdusche horbar werden oder weil die Umgebung reizt, sie anschaulich zu
schildern.



5. Die Hand am Mikrofon:
Wie man zu guten Aufnahmen kommt

Bei halbstiindigen Sendungen wie in SWR2 WISSEN sollten Aufnahmen, egal ob Atmo- oder O-
Ton, inhaltlich und technisch von sehr guter Qualitdt sein. Falls Sie noch wenig Erfahrung mit
Bandgeréten, Mikrofonen, oder mit dem Schneiden von Material haben, berdt die Redaktion Sie
gerne. AuBerdem bietet die Abteilung Personalentwicklung des SWR regelmaBig technische
Einflihrungskurse an, iiber die wir interessierte Autorlnnen gerne informieren. Hier nur einige
technische Grundregeln:

Behalten Sie bei Interviews das Mikrofon in der Hand, auch wenn ein Gesprdchspartner
instinktiv danach greift. Aufnahmen mit Tischstativen sind akustisch wenig prasent und deshalb
fiir's Radio nur bedingt brauchbar.

Das Aufnahmegerit sollte so weit es geht vom Mikrofon entfernt sein (z.B. andere Korperseite),
sonst zeichnen Sie neben dem Interview auch noch das Motorengerédusch Ihres Rekorders auf.

Halten Sie das Mikrofon etwa eine Faust breit unter den Mund der Befragten und lassen Sie die
eigene Hand dabei so ruhig wie moglich. Jede groBere Bewegung macht sich auf Band mit
lautem Knacken oder Rumpeln bemerkbar.

Bleiben Sie selbst unhorbar, auller bei Fragen. Haufiges "Mmmh" oder "Ahaa" der Interviewer
stort spater den GedankenfluB der Horerlnnen. Dafl man beim Gesprach aufmerksam dabei ist,
4Bt sich auch mit Blicken zeigen.

Vermeiden Sie bei Interviews groRe, kahle Riume - sie haben einen starken Hall, der das
spatere Schneiden sehr miihsam machen kann. Gekachelte Wande verstarken diesen Effekt noch
um ein Mehrfaches.

Aussenaufnahmen bei Wind gelingen am besten, wenn man mit dem Riicken zur Windrichtung
steht und das Mikrofon mit dem Kérper "abdeckt". Bei starkerem Wind wird allerdings jedes
normale Mikrofon gestort - und man zieht sich dann besser in geschiitzte Riume zuriick. Wenn
spezieller Windschutz nétig wird, z.B. bei Atmo-Aufnahmen am Meer, wenden Sie sich bitte an
die Redaktion oder an die Abteilung Ubertragungs-Technik.

Nehmen Sie nach Interviews noch etwa eine Minute lang die Atmosphdre des Gespréchsortes
auf, ohne Worte. Damit lassen sich eventuell nétige Pausen und Ubergénge gestalten.

Bei Gerduschaufnahmen (Atmo) empfiehlt es sich, mit Kopfthérer zu arbeiten. So héren Sie
eventuelles Ubersteuern, Verzerren oder Windstorungen sofort. Nehmen Sie von Gerduschen
mindestens drei Minuten "am Stiick” auf, gerne auch mehr. Dann lassen sich im Studio auch
ganze Textpassagen mit Atmo unterlegen.

Schneiden Sie lhre Aufnahmen nicht selbst. Der SWR beschiftigt fiir diese Arbeit erfahrene
Technikerlnnen, die lhnen Zeit und Nerven sparen, weil sie schnell und sauber arbeiten.



10

6. Konservierte Sprache:
Auswahl und Bearbeitung von Originalton

Mit moderner Aufnahmetechnik kann man den Horerlnnen Gesprichspartner vom anderen Ende
der Welt ins Wohnzimmer holen, als séfien sie mit am Tisch. Aber so faszinierend das ist - nicht
jeder O-Ton verdient einen Platz in einer Sendung. Ehrenwerte Vertreter dieser Gattung bieten
mehr als nackte Information. Sie sagen etwas lber die Personlichkeit des Befragten aus, geben
Meinung wieder, lassen die Atmosphdre des Gespréchs spiirbar werden, oder schildern eigenes
Erleben. Wo O-Tone nur erkldren, und das in niichternem Professoren-Ton, sollten sie gestrichen
oder in den Text eingearbeitet werden. Es ist schade, wenn Journalistinnen fundierte eigene
Meinung hinter trockenen statements von Fachleuten verstecken.

Zu einem guten O-Ton gehort auch seine akustische Qualitdt und seine technische Bearbeitung.
Lassen Sie O-Tone nicht unbegriindet mit einem Halbsatz beginnen, und leiten Sie im Text nicht mit
Formulierungen darauf hin, die lhr Gespréachspartner Sekunden spiter selbst gebraucht. Am Ende
eines O-Tons sollte eine Stimme "unten" sein, das heilt Thr Gespréchspartner sollte hérbar zum
Ende kommen und nicht mitten im FluB gestoppt werden. Lassen Sie interessanten
Interviewpartnern Zeit sich auszudriicken: Wahrnehmungspsychologische Studien haben ergeben,
dafl man Stimmen beim ersten Héren erst nach rund 40 Sekunden in vollem Umfang wahrnehmen
kann. Falls ein O-Ton nicht soviel "hergibt", kann das ein Hinweis sein, ganz auf ihn zu verzichten.
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7. Shiau Shin - Lolii Bao Bin:
Der Reiz fremdsprachiger O-Tone

"Vorsicht - Sie begeben sich auf Glatteis!" - das ist die sinngeméRe Ubersetzung des Mandarin-
Chinesischen Satzes in der Uberschrift. O-Téne in fremden Sprachen miissen {ibersetzt werden,
auch wenn sie ausgesprochen kurz sind und aus dem Englischen, Franzésischen oder anderen
gingigen Sprachen stammen. Sprachforschungen zufolge kénnen nur finf Prozent der
Bundesbiirger einer angloamerikanischen Unterhaltung in Normaltempo folgen - alle anderen
kriegen nur einen Teil des Gesagten mit oder verstehen Giberhaupt nichts.

Bei der gingigsten Methode der Ubersetzung ("voice over”) werden etwa 10 Sekunden des
Originals zugespielt, und dann liefert eine Sprecherstimme die deutsche Fassung, wobei das Original
darunter schwach hérbar bleibt und am Ende nocheinmal kurz “freisteht". Bei gebrduchlicheren
Fremdsprachen wie z.B. Englisch kénnen versténdliche Wortfetzen der Originalténe allerdings von
der Ubersetzung ablenken und iltere oder hérbehinderte Menschen haben zudem Probleme, beide
Sprachebenen “parallel” zu horen. Klarer wird der Horeindruck oft, wenn die Originalstimme ziigig
und vollstindig unter dem {ibersetzten Text verschwindet. Auch der freistehende Teil am Ende kann
wegfallen, was wertvolle Sendezeit spart. Als Variante lassen sich die ersten Sdtze des Originals
auch direkt an die Ubersetzung schneiden, mit dem Vorteil, da unter dem Deutsch gar keine
Originalsprache mehr zu horen ist, die vom Inhalt ablenken konnte. Bei besonders langen,
fremdsprachigen O-Ténen kann das Original auch an einer geeigneten Stelle der Ubersetzung
wieder auftauchen.

Ein reizvoller, selten begangener Weg (weil dabei viel Sendezeit verstreicht), ist folgender: das
fremdsprachige Original wird in ganzer Linge zugespielt und vor- oder hinterher fassen Autorln
oder Sprecherln zusammen, was gesagt wurde. Diese Methode bietet sich besonders bei
stimmungsvollen O-Tonen an, denen bei dem Ublichen "voice over” zu viel verloren ginge.

8. Schreiben fiir das Ohr:
Die Sprache im Feature

Radiosendungen sind im wahrsten Sinne des Wortes "einmalige" Klangerlebnisse, oder anders
gesagt: nichts kann nachgelesen, nichts zuriickgespult und ein zweites Mal angehért werden. Finden
Sie deshalb zu einer schlichten Sprache. Streichen Sie leere Worthiilsen und Floskeln. Formulieren
Sie kurze Sétze. Greifen Sie zum Aktiv statt zum Passiv. Ersetzen Sie, wo mdglich, Substantive
durch Verben. Vermeiden Sie verschachtelte Konstruktionen. Umgehen Sie Fremdworte oder
erkldren Sie sie. Orientieren Sie sich, auf einen Punkt gebracht, am freien Sprechen.

Radio ist mehr als alle anderen Medien auf eine bildhafte, anschauliche Sprache angewiesen und auf
Schilderungen, die den Hérern “"Unhorbares" vermitteln: Farben und ihre Schattierungen,
Wetterlagen, Wolkenformationen, Diifte und Geriiche bis hin zum Gestank, die Stimmungen einer
Landschaft, die Bilder einer Stadt, die Atmosphdre von Héiusern, Menschen mit ihren
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Gesichtsziigen, ihrer Korpersprache, ihrer Kleidung und ihrem Auftreten. Dabei laufen Funkautoren
haufig Gefahr, sich besonders auf die visuellen Eindriicke zu stiirzen, weil das Radio nun mal keine
Bilder vermitteln kann. Tatséchlich sollten aber so viele Sinnesebenen wie méglich angesprochen
werden, denn es gibt sehr unterschiedliche "Wahrnehmungstypen": Augen- und Ohrenmenschen,
Tast- und Geschmacksmenschen, Geruchsorientierte und besonders "Beriihrbare". Wer
Schilderungen sinnlich also "breiter" anlegt, schafft mehr Zugang.

Die eindrucksvollsten, unmittelbarsten Schilderungen entstehen oft am Ort des Geschehens. Was
dort niedergeschrieben wurde, kann spdter am Schreibtisch noch zugeschliffen, prézisiert und in die
Sendung eingepalit werden, aber der direkte Eindruck ist durch nichts zu ersetzen. Ein paar hastig
hingeworfene Zeilen "im Angesicht" des Geschilderten sind in jedem Fall authentischer als alles
spatere Zuriickerinnern, und sie erleichtern das Schreiben ungemein. Was man selbst unmittelbar
erlebt hat, wird im Geist der Horer wieder ein spontanes, direktes Erlebnis.

In der Phantasie von Zuhorern entsteht eine klarere Vorstellung, wenn Autoren mit der nétigen
Ruhe und Ausfiihrlichkeit beschreiben, wenn Bilder so lange stehen bleiben, bis sie ihre volle
Wirkung entfalten, ob in der Totalen oder im Detail. Hin- und herspringen zwischen Schauplétzen
oder ein rascher Wechsel von Perspektiven verwirrt leicht und sollte vermieden werden, solange
man damit nicht ganz bewuft (und gekonnt) dramaturgische Ziele verfolgt. Adjektiv-Gewitter lassen
Farbe und Anschaulichkeit schnell verblassen - man sollte Schilderungen nicht Giberladen und es bei
dichter, knapper Radiosprache belassen. Es empfiehlt sich, alle Adjektive und Bilder griindlich
"abzuklopfen" — also zu priifen ob sie zur Situation passen und liberzeugen.
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B. Entwurf und Aufbau einer Sendung

9. Radio grenzenlos:
Die Wahl des Themas

Am Anfang steht dieser eigenartige Moment, der sich kaum erkldren und schon gar nicht
vorausahnen laRt: Manchen trifft es kurz vor dem Einschlafen, so dal er sich wieder aus dem eben
angewdrmten Bett qudlen muf, um mit ungelenker Hand ein paar Zeilen zu notieren. Andere
deuten an, daR es sie meist auf stillen Ortchen "erwischt" oder beim ziellosen Blick aus dem
Eisenbahnfenster oder bei einem hitzigen Gesprach mit Freunden. Plotzlich hat man eine Idee, die
begeistert und die zu einer Sendung reifen konnte.

Features, die ihre Horer fesseln und iiberzeugen, haben lebendige, sinnlich reizvolle Themen, fiir die
Autorlnnen sich iiber das alltdgliche MaB hinaus begeistern. Axel Eggebrecht schrieb schon am 8.
November 1945 im beriihmtgewordenen Talks and Features-Department des Nordwestdeutschen
Rundfunks: "Der Verfasser muf} sein Thema kennen und lieben, ehe er beschliefit oder beauftragt
wird, ein Feature dariiber zu schreiben. Kaum eine andere Funkarbeit braucht soviel Vertrautheit mit
dem Gegenstand, soviel Lust zur Sache wie diese". Entscheidend fir den Erfolg eines Features ist
auch, dal die Autorlnnen es schaffen, die Oberfliche eines Themas zu durchbrechen und sich auf
seine Hintergriinde, seinen Kern zu konzentrieren. Der Anspruch auf groBtmogliche Objektivitat
spielt dabei - anders als im aktuellen Journalismus - keine Rolle. Die Feature-Form zeichnet sich, im
Gegenteil, durch ebenso bewuflte wie klar erkennbare Subjektivitt aus. Sie stellt das Allgemeine am
Konkreten dar, entwickelt aus dem Detail das Ganze und verzichtet meist auf Tagesaktualitét.

In der Nachkriegszeit meinten manche Radioleute, daf sich Horfunk vor allem fir die Darstellung
"innerer" Geschehnisse eigne, also fiir seelische Vorgénge, weil Sendungen ohne vorgefertigte Bilder
auskommen miissen. Doch das ist langst Gberholt. Auch im rein akustischen Medium lassen sich
iiberzeugende Zugdnge zu "optischen" Themen finden. Vieles in der Welt spielt sich nur
vordergriindig oder nur teilweise im "sichtbaren" Bereich ab. Meist kann man Perspektiven finden,
die sehr gut mit klanglichen Mitteln auskommen. "Wird das Sehen ausgeschaltet”, schrieb Bertolt
Brecht in seiner Radiotheorie, "so bedeutet das nicht, da® man nichts, sondern geradeso gut, daB3
man unendlich viel, 'beliebig' viel sieht."

Obwohl die Palette moglicher Feature-Themen iiberraschend weit ist, stofit das Radio doch in
einigen Fillen eindeutig an seine Grenzen. Geographisch komplizierten Themen steht im Wege, dal3
sich im Radio keine Karten zeigen lassen, die mit einem Blick mehr erkldren als seitenlange Texte.
Auch Sendungen iiber Malerei, Bildhauerei oder Kalligraphie zum Beispiel werden sehr genau auf
die Moglichkeiten des Mediums achten miissen, wenn sie die Vorstellungskraft der Horer nicht
iiberfordern wollen. Die Schliisselfrage, die man an ein Feature-Thema stellen sollte, lautet deshalb:
Was reizt daran akustisch? Der Gedanke an die klangliche Wirkung muf3 freilich nicht bedeuten, daf
man jedes Thema auf Biegen und Brechen mit einem Feuerwerk an Klangteppichen, Musiken und
Originalténen zu belegen hitte. Eine klanglich karg ausgestattete Sendung kann wie eine Schwarz-
Weifl-Fotografie eine besondere Intimitdt und Direktheit entfalten. Auch ein packender Erzahlstil
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und sonst gar nichts, auch die Beschrdnkung auf ein absolutes Minimum an Ausdrucksformen, auch
der bewuBte Verzicht auf klangliche Reize kann hochst spannend anzuhéren sein.

Hat man die Frage nach der akustischen Qualitdt zufriedenstellend beantwortet, dann mag eine
zundchst noch so schwierig oder verriickt scheinende Idee durchaus gelingen: "Unsere Wiinsche
sind die Vorgefiihle der Fahigkeiten, die in uns liegen," schrieb Johann Wolfgang von Goethe, "die
Vorboten desjenigen, was wir zu leisten imstande sein werden."

10. Das ach so leere, weile Blatt:
Wie Einfélle grafische Gestalt annehmen

Je ldnger und vielgestaltiger eine Sendung, desto schwerer féllt ein erster Entwurf, der die
verschiedenen Elemente inhaltlich und &sthetisch in Zusammenhang bringt. Radiosendungen sind
akustische Ereignisse, von Natur aus nicht greifbar und dementsprechend schwer zu gliedern, es sei
denn man bringt sie in eine grafische Form. Dazu bieten sich verschiedene Techniken an:

Das Exposé

Ein ebenso einfaches wie bewdhrtes Hilfsmittel: Es faBt in knappen Worten auf einer Seite
zusammen, wie Thema, Form und dramaturgische Gestaltung einer geplanten Sendung aussehen
sollen. Es ist die fritheste Konkretisierung, der erste Schritt von der "Einsamkeit des Autors" zur
Kommunikation mit anderen. Bei Redaktion und Autorln schafft das Exposé so gleichzeitig ein
klareres Bild von einem Vorhaben und I8t mogliche Schwéchen eines Entwurfes ahnen.

Das "Kartenspiel"

Es erleichtert, Originaltone, Gerdusche, Musiken, Zitate und Autorentexte zu einer "Komposition"
zusammenzubringen. Fir dieses "Spiel" braucht man einen Stofl Konzeptpapier und einen grofen
Tisch oder ein paar Quadratmeter freien Boden. Man schreibt jedes Element mit seinen wichtigsten
Merkmalen auf ein eigenes Blatt (Wer Gber Textverarbeitung verfiigt, kann abgeschriebene
Originalténe und Zitate gleich im Wortlaut ausdrucken). Dann legt man verschiedene Versionen,
Blatt an Blatt, offen aus und erweckt sie vor dem geistigen Ohr zum Leben. Die schliissigste und
fliissigste Version gewinnt.

Das Prinzip der "Keimzelle"

Dabei geht man von den Stellen einer Sendung aus, die man schon "im Ohr hat" und notieren kann.
Von dort aus arbeitet man sich, Ordnung und Spannung schaffend, in "unbekanntes Geldnde" vor.
So wichst die Sendung allmdhlich, wie aus einzelnen Kristallen, zu einem Ganzen zusammen.
Abschliefend sollte man den Entwurf nocheinmal vom Anfang bis zum Schluf} vor seinem "inneren
Ohr" durchgehen, um zu priifen, ob der Gesamteindruck stimmt.

Der "Ablaufplan”
Man reiht, wie in einem Diagramm, verschiedene Feature-Elemente an Zeitachsen nebeneinander -
also Originaltone auf einer Achse, Gerdusche, Musiken und Autorentexte zum Beispiel auf jeweils
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anderen Achsen. So wird der zeitliche Ablauf eines Features sichtbar, und iiberladene Passagen
fallen ebenso ins Auge wie dramaturgische Durststrecken.

Die "Partitur"

Mit ihrer Hilfe kann man komplizierte Klangereignisse wie mehrspurig gemischte Features und
Horbilder sichtbar machen. Jedes Gerdusch und jeder Text wird auf einem kleinen Pappkartchen
notiert, wobei verschiedene Gattungen oder Gruppen (Originalténe, Musiken, Literaturzitate) mit
verschiedenen Farben markiert werden koénnen. Dann legt oder klebt man die Kértchen in
Reihenfolge ihres Auftretens neben- und ibereinander. So werden auch Rhythmus und Dynamik
einer Sendung sichtbar.

So niitzlich und anregend diese Methoden der graphischen Darstellung auch sein mogen - wer den
Entwurf einer Sendung zu Papier bringt, ist gut beraten, eine einschldgige Warnung im Hinterkopf
zu behalten. Sie stammt von Helmut Kopetzky, einem Liebhaber ausgefeilter Partituren und
dramaturgischer Entwirfe: "Allzu komplizierte, nur auf dem Papier funktionierende 'Baupldne'
erzeugen Langeweile oder Konfusion."

I 1. Die Kunst des Erzihlens:
Aufbau und Dramaturgie

Schreiben fiir das Radio heift, die uralte Kunst des Erzdhlens zu pflegen. Denken Sie vor dem
Schreiben, besser noch vor der Recherche dariiber nach, auf welche Weise Sie das Thema lhrer
Sendung erzdhlen wollen. Diese Zeit ist nicht verloren: Mit einem ausgefeilten dramaturgischen
Gertist im Hinterkopf 1a8t sich ein Text leichter und schneller formulieren. Original-Téne und
Sprecher-Parts hintereinander zu hingen wie es sich gerade ergibt, wirkt in jedem Fall langweilig.
Eine halbstiindige Sendung braucht einen erzdhlerischen roten Faden, an dem sich
Einzelinformationen aufhdngen lassen, wie an einer Perlenschnur.

Sendungen in SWRZ WISSEN sollten im Sinne gut gemachter, radiophoner Features mehr als
niichterne Information bieten: anschauliche Gerdusche, passende Musik, stimmungsvolle O-Téne,
Zitate oder historische Aufnahmen aus dem Schallarchiv geben einer Sendung Farbe und Spannung.
Welche Mittel auch immer Sie einsetzen: alle wichtigen Elemente sollten in den ersten Minuten einer
Sendung vorgestellt werden. Und: sie sollten mehrfach auftauchen, mit durchdachter dramaturgi-
scher Funktion. Eine Regel die von gelungenen Ausnahmen lebt: Spannung entsteht oft gerade dort,
wo man bewuBt gegen die Erwartung der Horerlnnen arbeitet. Wir empfehlen Ihnen, sich moglichst
frih mit Regisseurlnnen {ber dramaturgische Fragen abzustimmen. Das erspart Mifiverstandnisse,
unnétige Mihe, und verbessert das Endprodukt. Die Redaktion bemiiht sich, lhnen so friih wie
moglich zu sagen, wer bei lhrer Sendung Regie fiihren wird.
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[2. Wo soll das hinfiihren:
Die Spannungskurve

In Filmen, Hérspielen und Radiofeatures wird Spannung oft mit ganz dhnlichen Mitteln erzeugt wie
schon in antiken Mythen. Dramaturgie, die Kunst des Gestaltens, niitzt zeitlose Grundmuster
menschlicher Erfahrung, um Geschichten auf eindrucksvolle Art zu erzdhlen. Die klassische
Spannungskurve des Theaters mit ihren vier Teilen ist ein Beispiel dafiir: Eine Ausgangssituation
wird durch einen Konflikt radikal in Frage gestellt, dann steigt die Spannung in Wellen bis zum
Hoéhepunkt, und schlieBlich endet alles mit der Auflosung. Im Idealfall konnen solche oder dhnliche
Spannungskurven nicht nur einer ganzen Sendung zugrunde liegen, sondern auch jedem einzelnen
Kapitel, ja sogar jedem Absatz. Vor diesem Hintergrund bieten sich verschiedene Wege an,
Sendungen aufzubauen. Einige Beispiele:

Die chronologische Erzihlung

Sie stromt wie ein FluR dahin, ohne Zeitspriinge oder Unterbrechungen, und kehrt nicht mehr an
den Anfang zuriick. Dies ist die "einfachste” und hdufigste dramaturgische Form, vermutlich auch
die dlteste, weil Marchen in allen Kulturen meist chronologisch erzdhlt werden. Von daher bietet
diese Form dramaturgisch wenig Neues, Ungewdhnliches oder Uberraschendes. Sie fesselt eher
durch packende, anschauliche Erzdhlweise als durch den dramaturgischen Knalleffekt. Ein Vorteil ist,
dafl Horer der natiirlichen Zeitachse gut folgen koénnen und diese Form, wenn sie gelingt,
vergleichsweise leicht versténdlich ist. Zum Problem kann die Frage werden: Wo beginnen mit dem
Erzdhlen? Am natirlichen Anfang einer Geschichte stehen nicht immer “"gute” Einstiegsszenen.
Deshalb fallt der Einstieg dieser Form, z.B. gegeniiber der umgekehrten Chronologie, oft eher
verhalten aus.

Die umgekehrte Chronologie

Sie liefert zuerst das Ergebnis eines Konfliktes, den Ausgang einer Begebenheit, und zeichnet dann,
Schritt fir Schritt die Entwicklung nach, die dazu gefiihrt hat. Diese Form ist aus vielen Krimis
bekannt, in denen der Mord am Anfang steht, und dann die Vorgeschichte aufgerollt wird. Der
Vorteil dieser Form ist ein starker Anfang, der groBe Neugier schafft, der die Horer in den Stoff
"hineinreiBt”. Zum Problem kann es werden, die Anfangsspannung im weiteren Verlauf der
Sendung zu halten, so daf} die Horer bis zum SchluB dran bleiben.



17

Getrennte Handlungsstrange

Sie laufen — anfangs oft ohne offensichtliche inhaltliche Verbindung — im Lauf einer Sendung mehr
und mehr zusammen und verkniipfen sich miteinander, bis sie schliefilich ein schliissiges Ganzes
ergeben. Die Handlungsstringe folgen meist in "Kapiteln” aufeinander. Wichtig ist, die Strdnge
nicht Gber ldngere Zeit unverbindlich nebeneinander herlaufen zu lassen, sonst ist der Horeindruck
verwirrend und kraftlos. Hérerlnnen miissen die mogliche Verbindung schon friih in einer Sendung
zumindest erahnen kdnnen.

Die Aufteilung in Szenen

wie im Theater, die akustisch oder musikalisch voneinander getrennt sind, und - als abgeschlossene
Einheiten - auch alleine stehen kénnten. Im Musiktheater spricht man von der "Nummernoper”,
einer Folge in sich geschlossener Musikstiicke. Problematisch geraten bei dieser Form oft die
Ubergiinge zwischen den Szenen: Der ErzihlfluB darf nicht gestort werden, die Spannung muf
erhalten bleiben. Jede Szene sollte deshalb sowohl einen eigenen, abgeschlossenen
Spannungsbogen in sich haben, als auch einen Teil des gesamten Spannungsbogens der Sendung
tragen.

Beschreibung und Analyse

Ein Thema wird im Wechsel von reportageartigen Schilderungen (z.B. O-Tone, Aufnahmen vor Ort)
und hintergriindiger Deutung (z.B. Autorentext oder zitierte Dokumente) dargestellt. Diese Form
entspricht dem musikalischen Modell der Oper, mit dem Rezitativ, das die Handlung voranbringt,
und mit der Arie, die Gefihle und Stimmungen ausdriickt. Sendungen mit dieser Dramaturgie
entwickeln Spannung aus dem "Wechselbad” von Information und Emotion.

Die Rahmenhandlung

Sie klammert, wie die Novelle des 19. Jahrhunderts, eine durchgehende, meist chronologische
Erzdhlung ein, oder teilt sie in mehrere Kapitel. Wichtig ist hier, dal Horerlnnen die verschiedenen
Ebenen (Rahmen und Hauptteil) rasch und zuverldssig erkennen kdnnen. Man sollte jede Ebene also
stimmlich - durch unverwechselbare Besetzung, akustisch - durch typische Atmo-Aufnahmen oder
Musik, und stilistisch - im Formulieren der Texte, eindeutig charakterisieren.

Dialektische Gegensatzpaare

verschiedene Stimmen stellen widersprechende Standpunkte oder Meinungen (These und Antithese)
gegeneinander. Eine weitere Stimme vermittelt (schafft also die Synthese). Auch hier ist, wie bei der
Rahmenhandlung, die rasche Erkennbarkeit fir Horerlnnen wichtig.

Der Zirkelschlu}

Das Anfangsmotiv einer Sendung taucht am SchluB in verdndertem Licht wieder auf. In der Musik
entspricht diese Form dem Hauptsatz einer klassischen Sonate, mit Exposition, Durchfiihrung und
Reprise.
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[3. Ich-Erzdhler oder graue Eminenz:
Die Rolle der Autoren

Autorlnnen prdgen die journalistische Aussage einer Sendung und sollten das Heft jederzeit in der
Hand behalten. Geben Sie lhren Texten deshalb Gewicht und Inhalt. Vermeiden Sie verwdsserte
Uberleitungen zwischen Originalténen. Ihre Gedanken sollten das Geriist bilden, in das O-Téne und
andere Elemente eingebaut werden - nicht umgekehrt.

Werden Sie sich auch moglichst friih klar dariiber, wie Sie selbst in Ihrer Sendung zu Wort kommen
wollen: Als Ich-ErzahlerIn mit personlicher Sichtweise oder als "Autorln im Off", als graue Eminenz
sozusagen, die den Text verfaBt ohne darin aufzutauchen. Beides hat Vor- und Nachteile: Die
personliche Sicht schafft Raum fiir politische Meinung, fiir eigene Erlebnisse und personliche
Schilderungen. Im schlimmsten Falle kann sie aufgesetzt oder egozentrisch wirken. Eine neutrale
Erzédhlhaltung wird abstrakten Themen eher gerecht, sie kann einem Text mehr Autoritdt geben und
vor peinlichen Fehlurteilen schiitzen. Andererseits wirkt es ausgesprochen fad, wenn Autorlnnen
sich auf die Rolle der grauen Eminenz zuriickziehen, wo eigene Stellungnahme gefragt wére. In
jedem Falle gilt: Wenn Autorlnnen in einer Sendung als Person auftreten, sollten sie sich iber ihre
Rolle klar sein, sollten ihr geniigend Raum geben und sie dann auch durchhalten. Eine Ich-Erzéh-
lung darf sich nicht darin erschopfen, dal® man rhetorische Fragen stellt oder durch die Sendung
fiihrt wie durch einen schlechten Vortrag. Haben Sie statt dessen den Mut zu politischer Meinung,
lassen Sie Raum fiir Gefihle, fiir Sinneseindriicke, und fiir die Schilderung eines Gespréchspartners,
einer Landschaft oder einer Begebenheit. In jedem Fall sollte bei SWR2 WISSEN das Thema im
Vordergrund bleiben. Es darf nicht vom personlichen Erleben der Autorlnnen verdeckt werden.
Gelungene Ich-Erzdhlungen schildern ein Thema durch die personliche Brille, treiben aber keine
Nabelschau.

[4. Neugier und Interesse wecken:
Der Einstieg

Die ersten Sendeminuten zdhlen zu den Schliisselstellen eines Features. Zum einen, weil viele
Hérerlnnen im Laufe dieser Zeit entscheiden, ob sie dran bleiben oder abschalten. Zum anderen,
weil der Einstieg die Struktur der ganzen Sendung bestimmt, den Tonfall, das Tempo und die
Grundfarbe. Vor allem spannt sich von hier aus der erzdhlerische Bogen wie eine grofle,
freitragende Briicke, die nur durch die eigene Spannung gehalten wird. Von einer Seite eines FluBes
aus, ohne ein solides Fundament am anderen Ufer, [48t sich keine Briicke bauen. Ebenso wenig laft
sich ein Spannungsbogen nur vom Anfang her ins Blaue hinein konstruieren. Bedenken Sie deshalb
mit dem Einstieg einer Sendung zusammen auch den Schluf} und alle verbindenden erzihlerischen
Elemente dazwischen. Die Teile lhres Textes sollten nicht nur inhaltlich, sondern auch in ihren
Proportionen zueinander passen.
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Entwickeln Sie in den ersten Minuten einen Sog, der so kriftig ist, da er auch Menschen in das
Thema hineinzieht, die eher zufdllig ans Radio geraten sind. Setzen Sie mdglichst wenig an Vor-
wissen voraus und schlittern Sie nicht zu unverbindlich ins Thema hinein: "Jeder dieser
Augenblicke", schreibt ORF-Journalist Wolfgang Kos in seinem Artikel "Der Kampf um die erste
Minute", "muBl Fragen wie diesen standhalten: Wo bin ich da hingeraten? Wer redet zu mir?
Woriiber? Wer spielt mir warum welche Musik vor? Bin ich an einem Ort, der Konturen, Identitat
hat?"

Pflegen Sie lhre anschaulichste, packendste Sprache, wégen Sie jedes Wort und achten Sie auch auf
den Rhythmus Ihrer Sdtze. Wahlen Sie alles Material fir den Einstieg mit besonderem Bedacht: Eine
Szene, die Inhalt und Richtung der ganzen Sendung symbolisch verdichtet, markante Gerdusche,
spannende Originaltone, die fiir sich alleine stehen kdénnen, historische Zitate, eine provozierende
These - all das kann sich fiir einen gegliickten Einstieg eignen. Dieses "Anfangsversprechen” sollte
akustisch allerdings dem Gesamtentwurf der Sendung folgen. Ein Feature, das in barocker
Prachtentfaltung beginnt, danach aber durchweg schlicht gestrickt ist, wird Hérer rasch enttauschen.
Auch wenn eine Sendung in epischer Breite beginnt, ihr Thema aber minutenlang von Nebel verhiillt
bleibt, werden die ersten Horer schon aussteigen, bevor es richtig begonnen hat. Ein im
angloamerikanischen Journalismus (ibliches "Lead" kann solcher Orientierungslosigkeit und
Enttduschung abhelfen. Es umreifit sehr frih in einer Sendung — in wenigen, treffsicheren Zeilen —
deren Inhalt und Standpunkt. Ein "Lead" kann Schliisselfragen stellen, die im Lauf der Sendung
beantwortet werden, es kann Konflikte ansprechen, die die Erzdhlung nachzuzeichnen versucht.
Jedenfalls gibt es einen knappen Ausblick auf das was folgt, ohne die Geschichte selbst
vorwegzunehmen.

15. Vieles, aber noch nicht alles wissen:
Das Ende

Das Ende einer Sendung ist dramaturgisch ebenso wichtig wie der Anfang, wenn das Ganze keine
Mogelpackung sein soll, die viel verspricht, aber nur wenig hdlt. Wahrend der letzten Minuten
schlieBt sich der erzédhlerische Bogen, der mit dem Einstieg begonnen hat. Das Ende muf} also
tragfdhig genug sein, den "Schub" der gesamten dramaturgischen Konstruktion aufzunehmen, so wie
ein Pfeiler am Seitenschiff einer gotischen Kathedrale den statischen Gewdlbeschub aufnimmt.

Aus diesem Grunde klingen gut konzipierte Sendungen nicht unverbindlich aus. Ihr Erzahlfluf
behilt von der ersten Minute an auch den SchluBpunkt im Blick, an dem die Entwicklung kulminiert.
Wahrend der 27 Minuten, die eine SWR2 WISSEN Sendung dauert, kennen Sie alleine als Autorln
den Ausgang des Geschilderten - die Horerlnnen tappen im Dunkeln. Damit haben Sie alle Triimpfe
in der Hand, die Sie brauchen, um Spannung zu erzeugen. Sie werfen Fragen auf und zogern ihre
Beantwortung bewufit und doch unmerklich hinaus. Sie halten Pointen und iiberraschende
Wendungen zuriick. Sie spitzen Konflikte zu und halten ihren Ausgang im Ungewissen - bis zum
klarenden Ende. Der Schlu einer Sendung mag in einigen Féllen am Schreibtisch konstruiert
werden, nach Sammeln und Sichten des gesamten Materials. In anderen Fllen taucht schon
wihrend der Recherchen eine zwingende Idee auf.
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Zum Schwierigsten aber auch zum Reizvollsten zdhlt es, die Begebenheit oder den Konflikt, der
einer Sendung zugrunde lag, zu einer Zusammenfassung zu verdichten, die auch akustisch
ansprechend komponiert ist. Das formal Einfachste ist gewohnlich, mit einem Originalton zu enden.
Dagegen ist nichts einzuwenden, wenn das Gesagte genligend Gewicht hat, um am Schluf} zu
stehen: Wenn Gesprdchspartner also zusammenzufassen verstehen, wenn sie Bilanz ziehen oder
einen Ausblick liefern. Aber wenn ein O-Ton aus schierer Verlegenheit ans Ende gestellt wurde, weil
einem nichts besseres einfiel oder weil keine Sendezeit mehr fiir einen selbstverfaBten Schluf} blieb,
bleibt der Horeindruck diffus und enttduschend. In jedem Falle wirkt das Ende einer Sendung nach
und bestérkt den Eindruck des Ganzen oder zerstort ihn.

16. Von lento bis molto vivace:
Das Tempo einer Sendung

Grundsitzlich sollte ein halbstiindiges Feature in SWR2 WISSEN ruhiger flieBen als ein
zweieinhalbminiitiger Beitrag - Ruhe mufl nicht Langeweile bedeuten. Lassen Sie Ihre
Gespréchspartner ausfiihrlich zu Wort kommen. Hacken Sie O-Téne nicht nach einem Halbsatz ab,
und vermeiden Sie ein Stakkato zahlloser O-Ton-Schnipsel, es sei denn Sie verfolgen eine
dramaturgische Idee damit.

Aber wie Musikstiicke leben Horfunksendungen auch vom gekonnten Wechsel des Tempos.
"Schnelle”, gedringte Passagen erzielen Sie mit raschem Sprecherwechsel, mit knappen Sitzen,
hingeworfenen Worten und Assoziationen, lauten Gerduschen und harten, vielleicht sogar
disharmonischen ~ Schnitten.  Langsame Tempi entstehen unter anderem durch lange
Sprecherpassagen, durch dltere Stimmen, allmahliche Kreuzblenden, getragene Musik, groRe
Zasuren mit dem Mut zur Stille und durch erzihlende Originaltone. Jedes gewahlte Tempo - und
jeder Tempowechsel - sollte eine klare dramaturgische Funktion haben und nicht zuféllig zustande
kommen, weil am Ende zum Beispiel "die O-Tone kiirzer ausfielen”.

Lassen Sie die Horerlnnen selbst in "schnellen” Sendungen immer wieder auch zur Ruhe kommen,
damit die vermittelten Informationen wirken, sich setzen und verarbeitet werden konnen. Hetzen Sie
die Horerlnnen nicht mit stdndig Neuem, {berlasten Sie sie nicht mit Zahlen und Fakten. Springen
Sie auch nicht zu oft hin- und her zwischen den Schauplédtzen und Aspekten Ihres Themas. Hier gilt
die schlichte Regel: Weniger ist oft mehr.
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[7. Von piano bis forte:
Die Dynamik einer Sendung

Unter Dynamik verstehen Musiker und Akustiker den Unterschied zwischen groRter und kleinster
Lautstérke bei Sprache und Musik. Dynamik ist ein sehr wirkungsvolles Gestaltungselement im
Horfunk. Laute und sehr laute Stellen kénnen dabei ebenso beeindrucken, wie sehr leise Stellen oder
gar geschickt dosierte, véllige Stille. "Die wirklich dramatischen Momente," schreibt Wolfgang Kos,
"das wuflten die grofen Theaterautoren immer, sind nicht jene der tatsdchlichen Zuspitzung,
sondern die oft leeren, ratlosen Momente davor und danach."

Entscheidend fiir die dramaturgische Wirkung der Dynamik ist, in welchem Rhythmus die
verschiedenen Lautstdrken aufeinanderfolgen und wie sie "montiert" sind, wie sich also die
Ubergiinge zwischen ihnen anhéren. Manchmal bietet sich an, die Dynamik im Erzahlflu® mehrfach
zu wechseln, um einer Sendung viele Gesichter zu geben und so Spannung zu erzeugen, oder um
verschiedene Aspekte eines Themas auch akustisch gegeneinander abzusetzen oder absichtlich
aufeinanderprallen zu lassen.

Die Bedingungen des Horfunks setzen der Dynamik allerdings klare Grenzen. Der groBe Knall
findet im Radio nicht statt: Uberméchtige Geréusche wie der Tremor von Erdbeben, das Heulen
tropischer Wirbelstiirme, Artilleriebeschu oder der Aufschlag geféllter Baume lassen sich iber
Lautsprecher nicht in ihrer natirlichen Dynamik vermitteln - sie klingen im giinstigsten Fall wie
blasse Kopien der Originale. Selbst das Zuschlagen einer groBen Stahltiir mit den begleitenden
Erschiitterungen und tieffrequenten Schwingungen wird im Radio nur abgeschwécht horbar sein, als
Kompromif} zwischen natiirlichem Klang und technischen Mdéglichkeiten.

Auch innerhalb des Klanggeschehens einer Sendung sind die Méglichkeiten der Dynamik begrenzt:
Sprechertexte werden bei Produktionen, damit man sie auch in gerduschvoller Umgebung und aus
schlechteren Empfdngern noch gut verstehen kann, auf nahezu 100% ausgesteuert, also auf die
volle, mogliche Lautstdrke. Texte nur der Dynamik wegen auf einen deutlich geringeren Pegel
auszusteuern, [48t sich nicht vertreten. Direkt auf Sprecherstimmen kann deshalb kein deutlicher
dynamischer Aufschwung mehr folgen. Selbst ein Pistolenschuf8 wiirde sich, ohne Ubergang an Wort
montiert, kaum lauter anhoren als eine menschliche Stimme. Dynamische Steigerungen miissen also
dramaturgisch vorbereitet werden: Es empfiehlt sich zundchst, "wortlose" Ruhe zu schaffen,
Stimmungen mit verhaltenen Gerduschen oder Musiken anzudeuten, damit sich Lauteres ent-
sprechend abheben kann. Dabei sollte man freilich nicht vergessen, dal man im Studio exzellente
Horbedingungen genieBt, besser als Horer zuhause. Sehr leise Stellen, und seien sie noch so
kunstvoll produziert, gehen beim gewdhnlichen Radiohdren rasch verloren - mit einem Mono-
Empfénger auf dem Kiichentisch zum Beispiel, wahrend der Teekessel summt oder die Spiilmaschine
[duft.

[ 8. Konzert der Stimmen:
Die Verteilung des Textes auf Sprecherlnnen
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In Funkhdusern hért man manchmal als Kommentar zu einer Sendung: "Das klingt wie Schulfunk!"
Gemeint ist damit die einfallslose Aufteilung eines Textes in zwei oder mehr Sprecherstimmen, die
sich nach "Schema F' abwechseln, Absatz fiir Absatz. So wird aus der moglichen Vielfalt, die
geschulte Stimmen in eine Sendung tragen konnen, ein fades Einerlei.

Einen Feature-Text im Radio zu héren, von Schauspielern prasentiert, wirkt auf Horer psychologisch
vollig anders, als wenn sie das Manuskript alleine im stillen Kdmmerlein lesen wiirden. Die Worte
werden durch das Miindliche "versinnlicht” und erhalten eine zusdtzliche Dimension, die sie —
schwarz auf weil — nicht besitzen. Gesprochenes kann Sympathie oder Antipathie rascher
erschlieBen und Zuhorer stirker binden als Gedrucktes. Es gibt einen Text kaum "objektiv” wieder,
sondern deutet und legt aus. Bedenken Sie, daB die Stimme zu den subtilsten und gleichzeitig
wirkungsvollsten sexuellen Ausdrucksmitteln des Menschen gehdrt. Sprecherlnnen kénnen im Radio
— auch bei Sachtexten — erotische Spannung erzeugen, in ihrer Beziehung zu Hérern und im Dialog
miteinander. Diese Spannung teilt sich in den meisten Fillen wohl nur unbewuft mit, kann aber
gerade deshalb einen betrichtlichen Teil der Anziehungskraft einer Sendung ausmachen.

Die Anteile von Sprecherlnnen sollten im Interesse der Spannung in jedem Fall nach
dramaturgischen Gesichtspunkten verteilt sein. Begreifen Sie Sprecherlnnen als Darsteller, die lhre
Ideen verkorpern. Jede Stimme hat ihre "Rolle”, die sie auch inhaltlich von anderen unterscheidet.
Sprecher A kann zum Beispiel den Reportageteil einer Sendung iibernehmen, wahrend Sprecherin B
die Hintergriinde ausleuchtet und Sprecherin C politisch kommentiert. Solche Aufteilungen werden
noch klarer, wenn Autorlnnen fiir jede Stimme einen eigenen, unverwechselbaren Stil entwickeln.

19. Das erste und das letzte Wort:
Komponierte An- und Absagen

Die "trockene" Ansage, live von einem Stationssprecher verlesen, ist in SWR2 WISSEN nicht mehr
gebrduchlich. Dem Gesamtklang einer Sendung kommt es zugute, wenn auch der Anfang
kompositorisch  mit dem Rest der Sendung verbunden wird. Bei einem Feature, dafl mit
Gerduschaufnahmen oder Musik beginnt, lassen sich Ansagen oft in ruhigere Sequenzen der
Klanglandschaft "hineinschreiben". Der Hoéreindruck dhnelt dann dem optischen Eindruck vom
Vorspann eines Kinofilms, bei dem ja auch die ersten Bildfolgen hinter dem Titel und den Namen
der Beteiligten durchlaufen.

Dienen starke Originaltone als Einstieg, dann kann die Ansage zum Beispiel zwischen zwei Téne
(oder Zitate) montiert werden und im Titel Formulierungen daraus aufgreifen und Gedanken
weiterspinnen. Oder es lassen sich kurze, prdgnante O-Ton-Sequenzen hart zwischen Teile der
Ansage schneiden, was Tempo und Spannung des Originalton-Einstiegs noch erhoht. Manche
Autoren stellen - auch das ein filmisches Stilmittel - die komplette Einstiegsszene der Sendung an
den Anfang und bauen die Ansage sozusagen als "ersten Akzent", als akustisches Trennmittel zum
folgenden Kapitel ein. Auch stilistische Spielereien sind denkbar: Kurzdialoge beteiligter
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Sprecherlnnen, Rollenspiele, Collagen. Der Phantasie sind — wie so oft im Feature — keine Grenzen
gesetzt.
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C. Mit Freude und Erfolg arbeiten

20. Kein klarer Satz, kein klares Wort mehr:
Wie man Schreibblockaden tiberwindet

Es gibt Tage, an denen man vor einem Blatt Papier verzweifelt: Man findet keinen Zugang mehr
zu seinem Thema, obwohl es einen vor kurzem noch hellauf begeisterte. Das Erzédhlen und
Formulieren kommt nicht in Schwung. Alle Gedanken kreisen sténdig um die gleichen lappischen
Sétze. Man kann "sich selbst nicht lesen" - findet bisher Geschriebenes bei aller Liebe langweilig
und kraftlos.

Mit dem Willen dagegen anzugehen, sich an Durchhalteparolen zu klammern, hilft nur bedingt:
Menschen, die die Grenze heilsamer Disziplin (iberschreiten, sagen Psychologen, und die sich
selbst massiv unter Druck setzen, reduzieren damit ihre Ausdrucksmoglichkeiten: Mit
zunehmendem Stress verarmen nicht nur Mimik und Gestik, sondern auch Phantasie,
Gestaltungskraft und sprachlicher Ausdruck. Ubrig bleibt ein armer Wurm, der auf andere karg
und formlich wirkt und sich genauso fiihlt. SchlieBlich wird es nicht nur seelisch sondern auch
korperlich unméglich, einen anschaulichen, spannenden Text zu schreiben. Sanftere Methoden
tiberwinden Blockaden oft nicht nur besser - sie konnen sogar noch Spall machen.

Der erste Blick: nach aufien

Wenn der Korper sich nicht wohlfiihlt, kann auch der Geist nicht leicht und ungehindert arbeiten.
Karin Ermert, Lehrerin fir Kreatives Schreiben an der Universitdt von Birmingham,
GroBbritannien, empfiehlt bei Schreibproblemen deshalb, zundchst die duferen Arbeitsbe-
dingungen zu priifen. In welcher Haltung sitzen Sie am Schreibtisch? Fallen Thre Schultern nach
vorne, knickt der Rumpf auf Hohe des Zwerchfells ab und behindert so die Atmung? Erlaubt Ihr
Stuhl Gberhaupt entspanntes Sitzen, schont er lhren Riicken so weit wie moglich? Ist es hell
genug im Zimmer? Féllt das Licht von der richtigen Seite ein? Steht der Bildschirm optimal, damit
Ihre Augen nicht vorzeitig ermiiden? Stimmt die Frischluftzufuhr? Wann haben Sie sich die letzte
Pause gegonnt? Entspricht Ihre Arbeitseinteilung lhrem Biorhythmus, Ihren korperlichen
Bediirfnissen? Oder zwingen Sie sich z.B. nach dem Essen, in den trdgen Stunden des frithen
Nachmittags, "dranzubleiben”, obwohl lhnen der Sinn nach einem Nickerchen von einer halben
Stunde steht?

Der zweite Blick: auf die letzten Seiten des Textes

Welche gedanklichen Spuren haben Sie dort hinterlassen? Sind Sie lhrer urspriinglichen
Schreibabsicht treu geblieben? Stimmt die Balance zwischen rationalen und sinnlichen Elementen
noch, oder ist lhr Text zunehmend "verkopft'? Sollte dies der Fall sein, dann kénnte das
"Clustering" helfen, eine Methode des Kreativen Schreibens. Von einem Schliisselwort des Textes
ausgehend (an dem Sie méglicherweise hangengeblieben sind), legen Sie ohne nachzudenken
freie Assoziationsketten nach allen Richtungen an. Dabei kristallisieren sich Worte heraus, die
Ihrer urspriinglichen Schreibhaltung und Motivation entsprechen, die Sie zuriick in den Text und
in ihm weitertragen. Wer sich fiir diese Methode interessiert, dem sei empfohlen, sie anhand
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spezieller ~ Lehrbiicher eingehend zu vertiefen (sieche z.B. Gabriele L. Rico im
Literaturverzeichnis).

Schreiben Sie sich freil!

Auch diese Methode stammt aus dem "Werkzeugkasten" des Kreativen Schreibens. Schlagen Sie
den "Feind" mit eigenen Waffen: Nehmen Sie sich einige Minuten Zeit und beschreiben Sie, ohne
ein Blatt vor den Mund zu nehmen, Ihren derzeitigen Zustand, was Sie an der Arbeit und am
Thema stort, was lhnen "auf den Geist geht", was Sie zur WeiBglut bringt. Je mehr Sie lhrem
Zorn freien Lauf lassen, desto mehr wird die Blockade an Macht verlieren.

Journalisten sind keine Literaten

Wer seine Anspriiche an sich selbst zu hoch schraubt, lauft Gefahr, sich selbst im Wege zu
stehen. Produkte journalistischer Arbeit, und das gjlt auch fiir Features, sind nicht fiir die
Ewigkeit geschrieben. In den meisten Féllen miissen die Texte von Hérfunkautorlnnen nicht
literarischen Anspriichen geniigen. Solide Arbeit reicht aus, geniale Wiirfe sind nun einmal die
Ausnahme, und sie gelingen nie auf Befehl.

Kein Blick zuriick!

Den eigenen Text beim Schreiben kritisch im Auge zu behalten, ehrt jede Autorin. Nur — wer
dies ibertreibt, wird bald feststellen, da} er vor lauter Selbstkritik nicht mehr vorankommt. Ein
hilfreicher Ausweg ist die ebenso kurze wie einfache Regel: Nicht zuriickblicken, ob im Zorn
oder ohne! Bis ein Absatz, eine Seite oder ein ganzes Manuskript steht, krittelt man im Krisenfall
an Formulierungen nicht mehr herum. Geschriebenes wird erst korrigiert, wenn man gliicklich am
Textende angelangt ist. Wer den inneren Zensor "sehenden Auges" partout nicht (iberwinden
kann, mag sich des "Blindschreibens" bedienen: Zwischen zwei weifle Blétter legt man ein
Kohlepapier (Schreibmaschinenbedarf), [d8t die Kugelschreibermine in den Stift zuriick
schnappen und schreibt mit der Metallspitze "spurlos" weiter - eine ebenso ungewohnte wie
erfrischende Abwechslung. Die Spur des Textes findet sich auf dem Durchschlag. Fir diese
Methode braucht man den Mut, im schlimmsten Fall auch unbrauchbaren Mist zu produzieren.
Doch héufig wird man bei niichterner Betrachtung am folgenden Tag feststellen, daB sich der
Text viel besser liest als man dachte. Zumindest sind die Seiten nicht mehr gédhnend leer: Statt
eines Durcheinanders von Gedanken hat man Greifbares vor sich, auf das man reagieren, und das
man redigieren kann.

Der "Brief an die Freundin"

Manchen Autorlnnen hilft es, schwierige Textpassagen in Form eines personlichen Briefes an
gute Freunde zu entwerfen. Mit einem konkreten Menschen (statt anonymen Horerlnnen) vor
Augen schafft man es oft, Probleme einzukreisen und Blockaden zu durchbrechen. Sympathie
und Freundschaft regen an, verstdndliche Formulierungen zu finden, anschaulich zu schildern
und sich von trockenem, formelhaftem Deutsch freizumachen. Vielleicht kehren auch Humor und
Witz auf diese Weise zuriick.
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Raus aus der Einsamkeit des Autors

Wer sich gedanklich im Kreise dreht und aus den eigenen Hirnwindungen nicht mehr
herausfindet, ist gut beraten, befreundete Kolleglnnen, Technikerlnnen, Regisseurlnnen und
Redakteurlnnen um Rat zu fragen. Wer einem Menschen in Ruhe und Vertrauen sein Problem
erzdhlt, der hat es, ein Stiick weit zumindest, bereits iberwunden. Auch Gedanken und Ideen
nehmen im Gespréch meist leichter Gestalt an als beim Nachdenken im stillen Kimmerlein.

Beim Gehen kommt der Geist in Schwung

Schreiben ist - wie jeder kreative Akt - ein Zusammenspiel von linker und rechter Gehirnhilfte,
von Verstand und Intuition, von logisch strukturiertem Denken und Gefiihlen. Je besser der Aus-
tausch zwischen diesen beiden Gehirnhdlften funktioniert, desto kreativer kann man arbeiten.
Bewegung, die beide Korperhélften abwechselnd fordert, unterstiitzt die Vernetzung. Und so
sind es nicht nur frische Luft und geistige Ablenkung, die einen Waldspaziergang bei
Schreibproblemen so erholsam machen - es sind auch konkrete gehirnphysiologische Wirkungen.
Michael Thanhoffer, ein Kreativitdts-Trainer der ZFP, empfiehlt zu diesem Zweck auch kleine
Jonglieriibungen, die sich —wenn"s nicht anders geht — sogar im Biiro machen lassen.

Etwas ganz anderes tun

Weg vom Schreibtisch, raus aus dem Biiro- oder Zimmermief! Selbst am Geschirrspiilen oder
Bigeln findet man neuen Spall, wenn man auf diese Weise einer festgefahrenen Textstelle fiir
eine halbe Stunde entkommt. Auch wenn man nach aufen hin so ganz und gar nichts fiir die
eigentliche Arbeit tut, arbeitet das Gehirn oft im UnterbewuBten weiter. Wut auf die eigene
"Unféhigkeit" verraucht ein Stiick weit, man gewinnt wieder Distanz, hat die Chance eines
Neuanfanges, und wenn die Hemden und Blusen schlieBlich gebiigelt sind, mag sich manches
vorher Hemmende wie von selbst geklért haben.

Der faule Tag

Ein rundherum angenehmer Ausweg aus verfahrenen Situationen, nach dem Motto: "Ich mache
heute nur, worauf ich Lust habe!" Wohl dem, der seine Termine so legen kann, daf} im duBersten
Falle sogar mehrere Tage des Wohllebens mdoglich sind. Im Nachhinein besehen kostet solches
Faulsein oft viel weniger Zeit - und damit auch Geld - als man befiirchtet hatte. Wer sich gegen
eigenes Gefiihl und wider besseres Wissen zum Arbeiten zwingt, kommt oft nur mithsam und
schleppend voran. Wer einen Text dagegen ausgeruht und mit frischem Mut anpackt, macht den
anfanglichen Zeitverlust oft spielend wieder wett.

Auch die eigene Phantasie braucht Pflege

Wer regelméfig und (iber Jahrzehnte hinweg kreativ sein will, tut gut daran, seine Schaffenskraft
pfleglich zu behandeln. Auf Phasen intensiver Arbeit miissen Phasen tiefer Erholung folgen, auf
gedankliches Steinewdlzen spielerische Leichtigkeit. Selbstausbeutung, unter freien Autorlnnen
weit verbreitet, sollte man, so gut es geht, vermeiden: Menschen, die pausenlos produzieren,
brennen irgendwann aus. Obwohl "der Markt" auch bei Bildungs-Features in den letzten Jahren
standig enger wird, kann man aufwendige und gut gelungene Sendungen immer noch bei
verschiedenen ARD-Anstalten, dem ORF, dem Schweizerischen DRS oder der RAI, Studio
Bozen, zur Ubernahme anbieten. So tragt die eigene Arbeit mehr finanzielle Friichte.
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2 1. Das rechte MaB3: Wirtschaftlichkeit

Autorlnnen liefern meist zu lange Texte, was auf zweierlei Weise unwirtschaftlich ist: Erstens ist jede
Zeile, die gestrichen werden muf, im Gbertragenen Sinn in den Wind geschrieben. Zweitens macht
das Kiirzen selbst Arbeit. Ahnliches gilt, wenn man zu kurz geratene Sendungen verldngern mug.
Bestimmen Sie daher schon wahrend des Schreibens die Lange Ihres Manuskriptes. 15 Zeilen Text 4
60 Anschldge entsprechen etwa einer Minute Sendezeit. Stoppen Sie die Linge lhrer O-Téne.
Legen Sie fest, wieviel Sekunden Atmo-Aufnahmen oder Musik eingespielt werden sollen und
addieren Sie alles, penibel wie ein Buchhalter.

Manuskripte

Bitte schreiben Sie Texte in zweizeiligem Abstand - so ldBt sich besser redigieren - und lassen Sie
links einen breiten Rand. Denken Sie daran, dal Sprecherlnnen Ihrem Text "Stimme verleihen".
Wenn Sie ihnen die Arbeit erleichtern, gewinnt die Aufnahme und damit letztendlich lhr Produkt.
Teilen Sie den Text deshalb in Gbersichtliche Absdtze. Das regt Sprecherlnnen an, stimmlich zu
gliedern und nimmt manchen die Angst vor zu groen Textblocken. Falls Sie einen Computer
besitzen: Verwenden Sie bitte keinen Blocksatz. Wenn es am rechten Rand "flattert” fallt es
Sprecherlnnen leichter, sich zu orientieren. Vermeiden Sie aus dem selben Grund auch alle
Trennungen und schalten Sie nicht am Zeilenende. Im Anhang der Broschiire finden Sie die
Musterseite eines Sendemanuskriptes mit den formalen Standards des SWR.

Disketten

Die Redaktion macht Manuskripte mit Textverarbeitung sendefertig (derzeit Word 2000). Falls Sie
auf einem Computer schreiben, bitten wir Sie, neben dem ausgedruckten Manuskript auch eine
email (mit file attachment) oder eine Diskette mit der entsprechenden Datei zu schicken. Wenn Sie
keine winword-Textverarbeitung benutzen, speichern Sie Thre Datei bitte im Rich Text Format (RTF)
oder als "Nur Text” Datei. Bitte trennen Sie auch in diesem Falle keine Silben, und schalten Sie
nicht am Zeilenende. Wir bedanken uns herzlich fir die Arbeitserleichterung!

Die Not mit Abgabeterminen

Horfunkproduktionen entstehen in Teamarbeit. Wenn sie gelingen soll, miissen Regisseurlnnen,
Technikerlnnen und Sprecherlnnen die Zeit haben, ein Manuskript in Ruhe zu lesen und sich auf die
Aufnahme vorzubereiten. Sie miissen, kurz gesagt, lhre Sache auch zu ihrer eigenen machen. Alles
andere bleibt ein SchuB aus der Hiifte. Halten Sie deshalb bitte vereinbarte Abgabetermine ein,
komme was wolle. Wenn Sie das nicht tun, geben Sie lhren Zeitdruck an andere weitere, und das
schadet letztlich Threm eigenen Produkt.

Vielen Dank fur Ihr Interesse!
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Die Mitarbeiterlnnen der Redaktion SWRZ Wissen freuen sich {ber Anregungen und
Verbesserungsvorschldge zu dieser Broschiire. Sie erreichen uns folgendermafen:

SWR2 Wissen SWR2 Wissen
Stidwestrundfunk Stidwestrundfunk
76522 Baden-Baden 70150 Stuttgart
Detlef Clas 0711/929-4001
(Naturwissenschaften, Technik) 07221/929-6296
detlef.clas@swr.de
Udo Zindel
(Geographie, Okologie, Landeskunde) 0711/929-4007
07221/929-6283
udo.zindel@swr.de
Bettina Wenke 07221/929-6463

(Literatur, Kunst, Soziales)

Jirgen von Esenwein 07221/929-6299
(Geschichte, Philosophie, Religion) juergen.von_esenwein@swr.de

Wir wiinschen Thnen viel Erfolg und Freude bei Ihrer Arbeit und hoffen auf gute Zusammenarbeit.
Ihr Redaktionskollegium

Detlef Clas Jiirgen von Esenwein Bettina Wenke Udo Zindel

Stand: August 1999 Dateiname:
zindel/buch/broschur.doc



Zuspiel 5,
(0:53)

Regie:

Erzahler:
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Anhang: Musterseiten fiir Manuskripte
(aus der SWR2 WISSEN Reihe “Zen”)

Schriftart: Helvetica oder Arial
Zeilenabstand: zweifach

Regieangaben: kursiv gesetzt

Gemeinschaft, nicht alle Zen-Schiiler als bekennende Buddhisten. Viele sind
zuachst vom Christentum enttduscht, und suchen andere Wege spiritueller

Erfahrung.

A: Also am Anfang wollt ich nur tben...
E: ...die Erfahrung machen, ganz wichtig!

Also am Anfang wollt ich nur Uben, rein zweckgebunden. Aber auf die Dauer hat
mich dann doch einiges von den buddhistischen Lehren sehr fasziniert. Und man
kann eigentlich nicht sagen ich bin Buddhist, aber ich hab bisher eigentlich keine
Philosophie gefunden und auch keine Religion, die mir so weise erscheint wie
eben die buddhistische Lehre. Vor allen Dingen fasziniert mich im Moment das
Vereinen von Gegensatzen. Das ist ja unser Problem, das also jeder seine
Meinung, oder Volkerstamme ihre Identitat so verteidigen und den anderen nicht

gelten lassen, und dieses Zusammenfuhren von Gegensatzen, das erscheint mir
sehr sehr wichtig.

hier bitte Atmo A 2 der vierten Sendung zuspielen (Meditationsbeginn, Glocke bei
2:49 zu héren). Steht bis nach dem ersten Glockenschlag frei (ca. 0:20)

Mit dem Ertonen der Klanghdlzer und einer kleinen Glocke hat ein sesshin im
Bodaisan Shoboji begonnen — eine Zeit intensiver Meditation, wie sie hier ein oder
zweimal im Monat stattfindet: Drei Tage lang werden sich eine Handvoll Teilnehmer
dem Zazen widmen - dem Sitzen in Versunkenheit. Sie werden zwischen sieben
und neun Stunden taglich in regungsloser Sammlung verbringen. Zazen ist, nach
der ferndstlichen Meditationsschule, der Weg zum Tor der vollkommenen
Befreiung. Jede Ablenkung vermeidend ringt ein Ubender mit dem eigenen,
festgefahrenen Denken, versucht, verschiittete Energien freizulegen, und sein

Herz tiefster Erkenntnis zu 6ffnen.
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Obwohl dabei auRRerlich rein gar nichts geschieht, soll Zazen alles andere sein als
passive, beschauliche Traumerei: Uber den Eingang zur Meditationshalle in einem
der altesten Zen-Tempel Japans hangte der Tempelgrinder ein Schild mit der

Aufschrift "Die Hohle des Léwen". Und Zen-Meister Nyojo mahnte fortgeschrittene

Ubende im dreizehnten Jahrhundert:

Zitator 1: Ihr mu3t Euch mit aller Macht anstrengen, ja sogar Euer Leben dabei aufs Spiel
setzen. Um vollkommene Erleuchtung zu erlangen, mift lhr Leib und Seele fallen
lassen.

Zuspiel 8, A: Masu zazen toju noa...
(0:47) E: ...jugoto huase dio deanimase.

Zitator 2 dartuiber: Beim Zazen achtet man zuerst auf die rechte Kérperhaltung. Man streckt den
Rucken und sitzt aufrecht. Dann versucht man so tief und so langsam wie madglich
zu atmen, bis in den Unterbauch hinunter. Das nennt man "rechte Atmung". Wenn
man nun die rechte Koérperhaltung und die rechte Atmung gefunden hat, achtet
man darauf, da? man auch die rechte Geisteshaltung einnimmt. Man bringt sein

Herz in Ordnung, l&Rt Kummer und Zweifel los.

Regie: Atmo A 9 der vierten Sendung (tiefe Atemziige) steht hier einen Atemzug lang frei
und bleibt dann unter dem Erzahler und — nach Hoéreindruck — eventuell auch
unter dem Zitator horbar

Erzahler: Ein Ubender soll mit dem Gefiihl der Wiirde sitzen, lehrt Zen-Meister Hozumi
Gensho Roshi, er soll in sich ruhen wie ein Berg, wie eine Pyramide oder wie ein
riesiger Baum. Sein Geist soll frei sein von Gedanken - reine, hellwache
Konzentration, auf kein Objekt gerichtet, an keinem Inhalt haftend. Es gibt kein
Dogma, an dem es festzuhalten gilt, keine heiligen Schriften, keine Predigten,
keine Glaubensinhalte. Fragen zum Urbeginn der Welt, Fragen nach einem

Schopfer werden bewul3t offen gelassen, sie sind vom menschlichen...
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